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Extended abstract 
Introduction and Objective: The activity of distributing sesame products has a high risk due to 
the lack of complete knowledge of consumers in different regions of the country. One of the 
methods of informing about the benefits of the offered products is advertising, which, if 
successful, leads to a reduction in the risk of the activity and, as a result, improves the business 
related to the distribution of these products in the country. But success in advertising depends 
on choosing the type of advertising and information. 
Material and Methods: In this research, considering different criteria in prioritizing advertising 
tools and using the analytical hierarchy process (AHP) method, advertising criteria, and 
advertising tools were ranked. 
Results: Based on the results, the criteria of trust building, audience coverage, and the 
possibility of product testing were ranked higher than the criteria of cost, advertisement life, and 
advertisement effectiveness. Also, broadcast media, person-to-person marketing, and print 
media are three tools that have a higher priority according to experts. 
Conclusion: Results showed that sales managers and suppliers of sesame products, considering 
the quality level of the product should use broadcast media in the field of introducing this 
product. Because this work covers a large part of the audience and compared to other 
advertising tools therefore, it is more effective. Of course, due to the high cost of broadcast 
media, they can use one-to-one marketing tools because it allows the customer to use the 
product as a sample test and create a measure of trust in the consumer. 
 
Keywords: Advertising, Analytical Hierarchy Process, Importance coefficient, Sesame  
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 "مقاله پژوهشی
 

 ی های گرگان و سارهای کنجد در شهرستان های تبلیغی فرآورده بندی گزینه اولویت
 

   4و نورمحمد آبیار 3، احمد فتاحی2، مسعود فهرستی ثانی1سید محمد حسینی
 

 رانای، یزد، دانشجوی کارشناسی ارشد گروه اقتصادکشاورزی دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی دانشگاه اردکان  -1
 ( mfehresti@ardakan.ac.ir: ول)نویسنده مسو ،، ایران یزد، ادیار گروه اقتصادکشاورزی دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی دانشگاه اردکان است -2

 ، ایرانیزد، ردکان ا دانشیار گروه اقتصادکشاورزی دانشکده کشاورزی و منابع طبیعی دانشگاه -3
 ، گلستان، ایرانحقیقات پنبه استان گلستان استادیار مرکز ت -4

 31/4/1402تاریخ پذیرش:               6/6/1401تاریخ دریافت: 
   19 تا 10صفحه: 

 
 مبسوط  دهیچک

تبلیغات  لف کشور، دارای ریسک بالایی است.  مخت  اطقکنندگان در مندلیل عدم آگاهی کامل مصرفههای کنجد، بفعالیت توزیع فرآوردهمقدمه و هدف:  
از فواید محصولات عرضه شدهعهای اطلایکی از روش وکار  که در صورت موفقیت منجر به کاهش ریسک فعالیت و در نتیجه بهبود کسب  باشدمیرسانی 

 رسانی است.   یغ و اطلاعنوع تبل ه انتخابوابسته بات شود. لیکن موفقیت در تبلیغمرتبط با توزیع این محصولات در کشور می
های  معیار  بندی ابزارهای تبلیغاتی و با استفاده از روش تحلیل سلسله مراتبیگرفتن معیارهای مختلف در اولویت  نظر  ش با دردر این پژوهها:  مواد و روش

 . گردیدبندی تبلیغ و ابزارهای تبلیغ رتبه
ا ها:  یافته اعتمادسمعیاره  نتایج،   ساسبر  به معیارهای هزینه   ازی، میزانای  امکان تست کالا نسبت  و  اثربخشی تبلیغ در  پوشش مخاطبین  و  ، عمر آگهی 

بالاتری یت  که بنابر نظر کارشناسان از اولوهستند  سه ابزاری    ی چاپیهارسانهی پخشی، بازاریابی فرد به فرد و  هارسانهگرفتند. همچنین    رجایگاه بالاتری قرا
 ند.بود اربرخورد

بگیری:  یجهتن نتایج  اساس  آمده  هبر  میدست  عرضهشود  پیشنهاد  و  فروش  کنجدی  هاوردهفرا کنندگان  مدیران  محصول  ی  کیفی  سطح  به  توجه  از  با 
از مند که بخش  کن  استفاده  برای معرفی این کالای پخشی  هارسانه اثرگذاری آن نیز نسبت بهیمخاطبان را تحت پوشش قرار  اعظمی  سایر    دهد و میزان 

ی  چرا که به مشتر  نمایندتوانند از ابزار بازاریابی فرد به فرد استفاده  یم  ، شیی پخهارسانهبا توجه به هزینه بالای    همچنین.  باشدمیابزارهای تبلیغاتی موثرتر  
 کننده ایجاد کند. فمصرند و معیار اعتمادسازی را در د از محصول به عنوان تست نمونه استفاده کبتواندهد تا یم ین امکان را ا 

 
 ریب اهمیت تحلیل سلسله مراتبی، ض ی کنجدی، هافراوردهتبلیغات،  ی کلیدی: هاواژه 

 
 مقدمه 

محصولات هاوردهآفر    کنجدی    برخی  در شده شناخته ی 
  مواد  وجود سبب به که تاس اروپایی و آسیایی ی رهاکشو

  مصرف  به گرایش مناسب، قیمت نیز و مصرف سهولت  ،مغذی
 پرانرژی غذایی منبع یک عنوان به   سردسیر  مناطق در  ژهبوی آن

  مخلوط  از ییهانسبت فرآورده، این تولید توجه است. در قابل
  یکدیگر  با یانه وگبه  دهار و چوبک  ریشه عصاره گلوکز،  – شکر 

  کنجد  روغن امولسیون از جامد یافرآورده که  دنشومیلوط  خم
دربه  ارده    آیدی مت  دسبه  قند شربت مخلوط صورت 
(Elleuch et al., 2007).  

دارا  یهادانه     پ  یکنجد  چند  رانه یشگیاثرات  برابر    ن یدر 
های یماریب،  ( Onsaard, 2012)  استخوان   یپوک مانند  یماریب

  ، ( ;Anilakumar et al., 2010  Azab, 2014)   یکبد
  ، ( Ogunsola & Fasola, 2014)  روده  یهایماریب
 ,.Khosravi-Boroujeni et al)  یعروق-یقلب  یهایماریب

(  Nakamura et al., 2020؛  Aslam et al., 2018؛  2017
 ,.Fang et al)  هیر  طانسر   هیعل  تیفعال  نیهمچن.  است

  پروستات   ،(Zeweil et al., 2019)  پستان  ، (2019
(Alfuraydi et al., 2019)،  بزرگ  ,Shasmita)  روده 

 ,.Siao et al)  رحم  دهانه  ،(Azab, 2014)  کبد  ،( 2015

 . است (Wu et al., 2019) پوست  سرطان خون و ، (2015
ن    کنجد  دانه  صن  یدارزشمن  یکاربردها  زیروغن    ع یادر 

آرامختلف   محصولات  ساخت  در  بهداشت  یشیدارد.     ی و 
(Barel et al., 2014  Weldemichael & Juhar, 2018;) ،  

 Hassan؛;Warra, 2011  Sharma et al., 2017)  هاصابون

& Wawata, 2019  )بیودیزل(   ؛ Mujtaba et al., 2020ها 
Nematian et al., 2021  Lee et al., 2022; )، 

  و (  Vasanthi & Rajavel,2021)  یستیز  یهاکشآفت
می (Adebisi & Kehinde, 2011)  هاکلا .  شوداستفاده 
  200از    ش یبا ب  یغن  اریطعم بس  یکنجد دارا  یهاعلاوه دانه به 
م  ار فر  بیکتر که  افزودنبه   تواند ی است    یی غذا  یهای عنوان 

 (. ;Jia et al., 2019 Yin et al., 2019) استفاده شود
آن به   دیه تولنطق، مکنجد  ندهیفزا یا توجه به ارزش صادراتب   

  ی جنوب  یکایو آمر  ایآس  قا،یخشک در آفرمهیمناطق خشک و ن
 Anilakumar et al., 2010)است    افتهیگسترش  

Weldemichael & Juhar, 2018; ). 
استان    نیترمعروف ت کنجدی،  استان یزد در تولید محصولا   

نوعی قطب ص به  و  انواع محصول کنجدی کشور ایران  نعتی 
مرتبط واحد تولیدی صنفی    300بیش از    ،استان  در ایناست.  

وجود دارد که برای بیش از دو هزار نفر  با محصولات کنجدی  
 شده  ایجاد  اشتغال  کنجدی  تمحصولا  هایآوردهرفزمینه    در

ان یزد  استدر  موجود در کشور    جدکندرصد    60یش از  باست.  
دمیفراوری   و  استان  شود  کنجدی  محصولات  حاضر  حال  ر 

 Report on the)  دشوکشور دنیا صادر می  28  از  یشب یزد به

economic status of production in Yazd province, 
2021 .)   

طور  به لیدکنندگان افزایش مصرف وت مایتهای حی از راهکی   
از  امر  این  است.  کشور  در  تقاضای طریق    متناسب  تقویت 

 دانشگاه علوم كشاورزي و منابع طبيعي ساري 
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مین امکا  1انگیزشی  واقع  در  است  تبلیغ  پذیر  انجام  با  توان 
فواید  فراورده و  آن  انواع  از  بخشی  آگاهی  و  کنجدی  های 

سبد  حصولات را در  مصرف این محصولات سهم خرید این م
خ افزمصرفی  وش  ایانوار  خانواره،   علاوه  داد  رفاه  افزایش  بر 

وری دانه کنجد کرد. آتبط با فرمنفعت نصیب تولیدکنندگان مر
ا موثرترین ین  بر  انتخاب  بررسی  به  پژوهش،  این  در    اساس 

اطلاع  تبلیغ  رسانی  نحوه    در کنجدی  محصولات  و 
این  دف  ه. در واقع، پرداخته شد ی گرگان و ساریهاشهرستان

انتخاپژوه تبلیغهای  رسانه ب  ش،  است.  مناسب    و   تبلیغاتی 
عرضه محصو  رسانیاطلاع میلات  طریقشده،  از  توزیع    تواند 
توزیع    بزرگ یا  شدهچاپهای  گ، نصب علائم و عکس کاتالو
کالانمونه  اینکه    های  یا  شود  مییغتبلانجام  از توانکننده  د 

 غاتلیتبیزیون، رادیو،  تلوه،  روزنامقبیل  ی از  جمع  ارتباطوسایل  
راهنماهای نقلیه،  وسایل  در  تبلیغات  و  فیلم  محیطی  و   تلفنی 

 . (Mohammadi & Esmaili, 2011) سینمایی استفاده کند
اقتصاد  تواندی م  یغاتتبل    سود  و  بازار  کارکرد  بنگاه   یبر 
ب  یزن  کنندهیغتبل و  اثرگذار  شرایط،  اشد  برخی  افزادر    ش یبا 

ب تمرکز  دامندرجه  انحصار  کاهش یتی  ضعو  رد  یازده    ه    با 
تمرکز  ,Fallahi & Dehghani)   دباش  ینآفربترقا  ،درجه 

تبل(2011 استراتژ  یغات.  نم  یبدون  و    یدمف  تواندیمشخص 
در و  باشد  هدر  یجه نت  مؤثر  م  باعث  منابع   شودی دادن 

(Falahnejad Mojarrad, 2013)  .تبل هر    رییتغ  ،یغهدف 
  یا نده  کنفصرم  یحاتبرداشت و ترج  وعن   ی،آگاه  یزاندادن م

استراتژ و  هست  ا  یابیدست  یچگونگ  غیتبل  یمخاطب    ین به 
ب را  به کندی م  یان هدف  عناصر یب ترک  دیگر  یعبارت.  کننده 

هدف،  یعنیخلاق    یختهآم محصول،   یهاارزش   مخاطب 
ارتباط پ  یرسانه   ,.Mobaraki et al)  است   یغاتیتبل  یامو 

2016) . 
ابزارهی    از  بکی  توانمند  و ای  انتخاب  بندی ویت اول  رای 

برای یک  نحوه تبلیغات  تحلیل سلی  فرآیند  سله یا چند کالا، 
با روش    . (Movahed et al., 2012)  مراتبی است ارتباط  در 

تحلیل سلسله مراتبی مطالعات زیادی انجام شده است که در  
 . شودها اشاره میه به برخی از آن ادام
)وم    همکاران  و  ی  بازاریاب  بهی  امقالهدر    (2012حدی 
ادگر بر  شهری  سلسله  شگری  تحلیل  مدل  با  برندیابی  ساس 

در   کرمانشاهمراتبی  اسا.  پرداختند  شهر   از حاصل نتایجس  بر 
با   شدهگرفته نظر در یمعیارها با توجه بستانطاق  ،پژوهش این

 مناسب یهامکان درصد  36/0 با ونبیست و درصد 435/0
وگذاربرند جهت  Movahed et)  شدند  انتخاب  زاریابیاب ی 

al., 2012)  . 
همکاران    و  تحقیق   (2008)  ناهیدی  بندی  یتاولوشان  در 

وزنامه، مجله،  یزیونی، رتلوت  ترتیب شامل: تبلیغارا به   هارسانه 
اینترنتی ذک و  تبلیغات محیطی  و  پژوهش    ندر کردرادیو  و در 

رسید نتیجه  این  به  ا   ندخود  و  برای  فضا  در  یجاد  روحیه 
تر  یزیون اثربخش تلومثبت،    اساحسدن  وجود آوراطب یا به مخ
میبه  دقیق  رسدنظر  اطلاعات  ارائه  برای  تفصیلیولی  و    ترتر 

 .(Nahidi et al., 2008) ندباشمی ترهای چاپی مناسبرسانه 

 
1-Motivational Demand   

همکاران    لوعیط    تحل  ییشناسا  به(  2022)و  عوامل    لیو 
  ند یبا استفاده از فرآ  ا یسو  دیتول  یابر   شاورزانک  میموثر بر تصم

روش بازاریابی و    آنها دریافتند  .ی پرداختندسلسله مراتب  لیلتح
نهاده  بر تصمیم کشاورزانمیزان فروش   تامین  ر یابس  هابرای 

 . (Toloei et al., 2022) موثر است
همکارانمح    و  بررس(  2010)  مدیان  اولویبه  و  بندی ت ی 

تبلیغ بر  موثر  یافتهپارامترهای  پرداختند.  اینترنتی  این   هایات 
حژوهپ تبلیغش  در  که  است  آن  از  شناخت اکی  اینترنتی  ات 

  بالاتری قرار کنندگان در اولویت  ویژگی کالا و شناخت مصرف
 .(Mohamadian et al., 2010) دارند

موحدی      و  در  2020)ساعدی  رتبهمطالعه(  به  بندی ای 
همراعوا تلفن  تبلیغات  بر  موثر  بانک  مل  مشتریان  بین  در  ه 

پرکشاورز دآنه داختند.  ی  به    افتندریا  نسبت  مثبت  نگرش 
به  مهمتریتبلیغات  موثر  عنوان  عامل  تبلیغات ن  موفقیت  در 

 . (Saeedi, & Movahhedi, 2020) رودشمار میبه 
کِرِستا      و  استراتژیک    (2015)بارتوسکاوا  مدل  شناسایی  به 

سازمان در  مختلبازاریابی  تحلیل  ف  های  مدل  از  استفاده  با 
پردا مراتبی    . (Bartusková & Kr, 2015)  دختنسلسله 

همکاران    رمونددو  مچنینه استراتژی  2022)و  مطالعه  به   )
بازانحوه رتبه  از روش دیمتل  بندی معیارهای  استفاده  با  ریابی 

آن نتیپرداختند.  قابلها  تاثیر  بازار  روندهای  گرفتند   جه 
ا وکار مانند مشتریان و خرید آنه ای کسبای بر معیارهملاحظه

 . (Drumond et al., 2022) دگذارنیل محصواز م
 گذاریهای تبلیغات و قیمت( استراتژی 2023)خان  آل امین   

ها توانستند کردند. آن   خوری بررسیرا در مورد محصولات تازه
ک طراحی  را  تاریخ مدلی  و  محصول  عمر  به  توجه  با  که  نند 

آنان پیاسترات  قضای  را  مناسب  تبلیغاتی  و  قیمتی   شنهادژی 
 .(Al-Amin Khan et al., 2023) دده
برر    به  با  که  پژوهشی  خارجی،  و  داخلی  مطالعات  سی 

مورده گزین  بندیرتبه معیارهای  اساس  بر  تبلیغی  در  های  نظر 
 مشاهده نشد. ،دازدصنایع فرآوری محصول کنجد بپر

 

 ها مواد و روش
ی روشی است منعطف که برای  سلسله مراتب  فرآیند تحلیل   

در  متصمی تصمیمکه    یطیشراگیری  متضاد معیارهای    گیری 
 وردد، مسازهایی را با مشکل مواجه  انتخاب بین گزینه   و  باشد

زوجی    هایمقایسهبر اساس    این روش  گیرد.استفاده قرار می
سناریوهای  دهنها  بنا بررسی  امکان  و  به   شده  را  مختلف 

به می مدیران   با  هر  کلی  طوردهد.   کلی  سطح   سه   مسئله 
کلی  اول  سطح  که  رددا  سروکار سطح  هدف    دوم   مسئله، 

  ت اس ممکن    یهانهیگز  سوم  سطح  و  ارزیابی  رهایمعیا
(Taleghani et al., 2012) . 

بت به  در فرآیند تحلیل سلسله مراتبی عناصر هر سطح نس   
به  بالاتر  سطح  در  خود  مربوطه  ه  مقایسزوجی  صورت  عنصر 

وزن   و  وهاوزن این    که   شود،ی ممحاسبه    هاآن شده  زن  ، 
می   2نسبی سپنامیده  تلفیق  شود.  با  وزن  هاوزن س  نسبی،  ی 

 
2-Local Priority 
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 13.............. ............................................................................................................................. 1402/ بهار و تابستان 1و بازار کشاورزی سال اول/ شماره  اقتصاد 

  2مشهور به وزن مطلق   ه ک  شود،ی مهر گزینه مشخص    1نهایی
 . (Warra, 2011) است

  طور به  معیار  هر  بـرای  زوجـی  مقایسه  ماتریس  اول،  گام  در   
  شوند ی م  مقایسه  یکدیگر  با  دوها دوبهه ینزو گ  تشکیل  جداگانه

ارزشمندیکه   مبر  را   اطلاعات  مسأله  فراهم  ای  بررسی  ورد 
 Vilhena)  سازدی گیری را منطقی مو فرآیند تصمیم  آوردیم

& Ribeiro, 2015) . 
مراتبی  روش      سلسله  منظ  برای تحلیل  ماین  از  یانگین  ور 

سبه  محا  برای.  (Qudsipour, 2005)هندسی بهره برده است  
 : شودیاستفاده م (1) رابطه میانگین هندسی از 

 
 (1)   nn

k

K

ijij aA
/1

1

)(

 =
=

 
 

نام دو  ijو    ά  میانگین هندسی معیارijA(،  1رابطه )  رد   
قرار  ب  کهاست  جایگزین   مقایسه  مورد  یکدیگر  گیرند.  ی ما 

  آمده  عملبه   وی پرسشکد شخصی که از    kتغیر  م  همچنین
وص یک زیر معیار  در خصرادی که  تعداد اف  n  است و در آخر

 است. شده  پرسش هاآن از 
از  مقایسه شده گذر    یهابرای تعیین اولویت هر یک از گروه    

مرحله   موزون   سازینرمالدو  میانگین  محاسبه  است    و  لازم 
(Mohammadi & Esmaili, 2011)د ل تحلیروش    ر . 

از مراتبی  نرما(  2)  رابطه  سلسله  اعبرای  کردن  استفاده ل  داد 
 : شودیم

 (2) 

=

=
m

i

ij

ij

ij

a

a
r

1  
 

)بطرا در      معیار  (،2ه  زیر  شده،    ijr  نام  نرمال  معیار  زیر 
مقایسهij   همچنین یکدیگر  با  که  جایگزینی    . شوندی م  دو 

اساس بر  کردن  نرمال  پا  عملیات  هندسی  سخ  میانگین 
جاشوندگان  پرسش مقایسه  صو  اهیگزینبه  معیارها  رت  و 
محاس  گرفت.  خواهد میانبا  موزونبه  عملیات   واقع  در  گین 

معیارها و وزن   یک ازجایگزین نسبت به هرن اولویت هر  تعیی
پایان    یکهر به  معیارها  برای  .  (Saaty, 2008)  رسدمی از 

 : دشویاستفاده م (3) رابطهمحاسبه میانگین موزون از 

 (3) 







= 

=

N

j

ijr
N

W
1

1

 
 

های یگزینجاتعداد    N،میانگین موزون  W  ،(3رابطه )که در     

و مقایسه  هر  ijrمورد  شده  نرمال  سطر  مقادیر  یک  از  خانه 
از پایان مرحله محاسبه میانگین موزون هر جایگزین در   پس 

یگزین وزن هر جا  هدنکنمشخص   درواقع  ومعیار،    خصوص هر
 . استموجود  هاییگزینجامجموع  در
 هایگزین ردیف از جا  عددی میانگین موزون هر  ر دامق  سپس    

میانگین ضرب    در  معیار  هر   ینتیجه درو    شودمیموزون 
ع  مجموع هراین  وزن  محاسبه  تمامی    ملیات،  در  جایگزین 

 
1-Overall Priority 

2- Absolute Priority 

(.  Taleghani et al., 2012) آیددست می بهموجود    معیارهای
موزون برای محاسبه میانگین    ظور دستور میانگیننمای اینرب

 : است (4) رابطه صورتبه  هایگزین از جار سطهر 
 

 (4) ci

n

i

aiWWW 
=

=
1  

 

میانگین موزون نهایی جایگزین سطر   W  ،(4رابطه )که در     
میانگین موزون    ciW و  іمیانگین موزون جایگزین    aiW ،لاو

 . است n اریمعزیر 
به  ت  با    نسبی  هاوزن وجه  هر    شدهه محاسبی  نهایی  وزن 

دهی از  صحت وزن   . برای تعیین دقت وشودی مگزینه محاسبه  
مبنای  یماستفاده    (I.I)3  یزگارسانا  شاخص بر  که  شود 

گراف تئوری  ویژه  بردار  چنانچشوی ممحاسبه    ،رویکرد  ه  د. 
  دهی صحیح بودهکمتر از آن باشد وزن یا    1/0عادل  شاخص م

به معیارها بایستی   شده  دادهدهی نسبی  وزن  صورتین ار  غی  در
 ,Qudsipour)د  شوباید انجام    مجدداًدهی  تغییر یابند و وزن

  ها قضاوتبرای بررسی ناسازگاری در  (  1980ساعتی ).  (2005
(, 1980Saaty )4ازگاری  ، نرخ ناس(I.R)   برد که از  یمکار  را به

شاخص بودن    (II)5گاری  ناساز  تقسیم  تصادفی  شاخص  به 
(R.I)  شود یمحاصل(Arman et al., 2012) . 

 

 (5) I.I =   
مراتبی  رد    سلسله  مدل  در   L  با شاخص  Max  روش  که 

 د. شو، جایگزین میشودی م( بیان 6)رابطه 
 

 (6) 
 

 

در      )که  ماتریس    برداری tAW  :(6رابطه  ضرب  از  که 
زوجی   بردAماتریس  )  یارهامعمقایسه  در  دست به   tWار  ( 

 .استمعیارها  وزن tW و آیدیم
 

 نتایج و بحث 
تحق    به این  شناسایی  یق  تبل  یبندرتبهو  دنبال  و    یغیابزار 
است.  خر  یارمع مراتبی  سلسله  تحلیل  روش  با  به ید  توجه    با 

بررس  یهامولفه رو  ی مورد  پژوهش،  موضوع    ن یا  کردی و 
توص ا  یآمار  جامعه  و  یلیتحل  -یفیپژوهش  پژوهش   نیدر 

های  شهرستان   سطح  دربازاریابی  حوزه  ان و نخبگان  متخصص
س و  هستندگرگان  برا  .اری  محاهمچنین  انجام  و  ی  سبات 

نبه  آوردن  نرمدست  از  پژوهش    EXCEL 2016افزار  تایج 
شدت باید  از انتخاب تصادفی افراد به در این روش. استفاده شد
کرد مبت   .پرهیز  روش  این  خبرگان نچراکه  نظر  بر  و    ی 

توانند  به موضوع تسلط دارند و می   نی است که کاملاًکارشناسا
ده از دانش و  ها را با استفامهبندی پرسشنااص اولویتشکل خ

کنندتجر تکمیل  خود  مطالعه  .به  این    متخصص   16  ،در 
مورد  ابیبازار تکمیل  پرسشنامه    10که  ند  قرارگرفتپرسش  ی 

ه  توجبا  فت.  ر گرقرا  دییتأمورد  شده بر اساس معیار ناسازگاری  

 
3-Inconsistency Index 
4-Inconsistency Ratio 

5-Random Index 
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نر استفاده  موردروش  به  محاسبه  روش  زوجی  مقایسات     است.  شدهکار برده ه ب ری ابزاپایای جهتناسازگاری خ  در 
 

 دهندگانپاسخ  نظرات  قیتلف -1جدول 

Table 1. Compilation of respondents' opinions 

 هزینه  
Cost 

 پوشش مخاطبین 
Customer 
coverage 

 امکان تست کالا
The possibility 

of product 
testing 

 سازیاعتماد
trust 

building 

 آگهیعمر 
Advertisin

g life 

 یاثربخش
Effective

ness 
 وزن دهی 
Weight 

 نرخ ناسازگاری
Inconsistenc

y rate  

 هزینه 
Cost 

1 0.43 0.72 0.23 1.37 1.76 0.11 

0.01 

 پوشش مخاطبین 
Customer coverage 

0.31 1 2.39 0.54 2.52 2.76 0.23 

 امکان تست کالا
The possibility of 
product testing 

1.35 0.41 1 0.36 2.02 1.68 0.13 

 سازیاعتماد
Trust building 

3.02 1.83 2.60 1 3.13 3.42 0.32 

 عمر آگهی
Advertising life 

0.67 0.39 0.49 0.31 1 1.45 0.13 

 یاثربخش
Effectiveness 

0.56 0.36 0.59 0.29 0.68 1 0.08 

  
Source: Research finding 

 

عیارها  مل مش شااین پژوه  تصمیم در  مراتب سلسلهدرخت     
تبلیغی   روش  انتخاب  گزینه در  تبلیغها و  )  ی  شکل  (  1در 

در این   شودملاحظه می ه  گونه کنمایش داده شده است. همان
،  پژوهش شش معیار موثر بر انتخاب روش تبلیغ شامل هزینه 

مر آگهی پوشش مخاطبین، امکان تست کالا، اعتمادسازی، ع
  ی اکه پژوهش مشابهنجاییشد. از آ   فتهگر  نظر  در  و اثربخشی

زمینه   این  معمولاًدر  و  بود  نشده  خرید  یند  آفر  انجام  تصمیم 
خاص خود را دارد، انتخاب  شرایط   فراورده  برای هر محصول و 

معیارها   اساس  این  و  بر  بازار  خرید  یند  آرفبررسی  تصمیم 
ک  کنندگانمصرف و  خبرگان  با  مصاحبه  انجام راو    شناسان 

)  .فتگر جدول  زوجی، جامنا جهت (1در   ماتریس مقایسه 
و  شدهلیتشک  6×6  جدول مقادیر تخصیص با سپس است 

  . ندشد مقایسه   همبا دوتایی مختلف معیارهای ،غربال ساعتی 
میانگین روش از استفاده با   ای ه یفرد هندسی تقریبی 

معیا ضرایب ماتریس،   سیم قت با است برابر که رهااهمیت 
معیار  هندسی میانگین  آمدهدستبه اهینیانگم جمع  به هر 

نظرات   تلفیق  برای  اساس    دهندگانپاسخ است.  روش  بر 
م سلسله  هندسی    گروهی   راتبیتحلیل  میانگین  از 

 استفاده شد.  شدهائه ار دهندگانپاسخ
یک  ره  اییسهمقا  یهاکیب جدولعملیات تر(  2جدول )در     

  ی بررسدسی  با روش میانگین هن  با یکدیگر شوندگان  از پرسش 
ی تبلیغاتی از هارسانه و    هاکانالطح انواع  ر این ساست. د  شده

است. در میان    گرفته  قراری  بررس  مورد  کدام از معیارها  نظر هر
تبلیغهانهیگز را هارسانه اتی،  ی  اهمیت  بیشترین  پخشی  ی 

تبلیغنسبت   ابزارهای  سایر  )شامل:  به  پی، چای  هارسانه اتی 
نفرد  به   فرد بازاریابی   تبلیغاتتابلوه صب  ،  تبلیغاای  و  ت ی 
ی پخشی بیشترین اهمیت را هارسانهدارد. همچنین    اینترنتی(

ی و اثربخشی را دارا  عمر آگه میزان پوشش مخاطبین،    نظر  از

زیاد    وجود  با .  است بوده   پخشیهارسانههزینه  اهمیی  ت  ، 
به نسبت  آن  آمیخته  بیشتر  ابزارهای    توان یمترویج    دیگر 

سطح  به  گستردلیل  فراوان پوشش  نحوه    مشاهدهی  ده،  و  پیام 
رنگ    آن، ترکیب صدا، تصویر، حرکت و امکان استفاده از  ریتأث
،  ایجاد جاذبه خاص برای حواس، دسترسی زیاد به آن  منظوربه 

باز سهم  افزایش  جدید،  مشتریان  تثبیت  جذب  همچنین  و  ار 
ت مخاطب  نشان  ذهن  در  نتاجاری  این  دانست.  در  مهم  یج 
 . تاس شده داده( نشان 2جدول )

ت3)جدول      با  به  (  تابزارها وجه  معیارهای  بلیی  و  غاتی 
 رطوهمان   است.  آمده  ستدبه میزان وزن نهایی    شده  استاندارد

مشاهده   نهایی    دیکنیمکه  مقهارسانهوزن  با  پخشی  یاس  ی 
با    3435/0 نیز  اینترنتی  تبلیغات  و  ین کمتر  0874/0بیشترین 

 .وزن نهایی را دارا است
= 0/1244 

سی  نرخ 3/4331 = ستمناسازگاری   =  

=  01/0  
 

و   (.I.I)  ناسازگاریشاخص  (،max𝞴) ین مقدار ویژهتربزرگ    
ناسازگارشا ماتریسخص  برای   (.I.I.R)  مربوطه تصادفی    ی 

)یسماترسایر   جدول  در  نهایی  نتایج  و  محاسبه  بیان 5ها   )
 شده است. 

آنجایی     پرسشاز  هر  برای  ناسازگاری  نرخ  باید  که  شونده 
از   نرخ  10کمتر  باشد،  مدرصد  ناسازگاری  شده حاسهای  به 

هر   متخصصینیک  برای  اولویتنشان  از  اعتبار  های  دهنده 
 . از طرف آنان است مطرح شده
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 های پژوهش : یافته ماخذ
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 15............................................................................. .............................................................. 1402/ بهار و تابستان 1اقتصاد و بازار کشاورزی سال اول/ شماره  

 
 

 

 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 های کنجدی  له مراتبی انتخاب بهترین روش تبلیغی فرآورده های روش تحلیل سلسگزینهمعیارها و چارت   -1شکل  
 ری سا های گرگان و رستان در شه

Figure 1. Chart of the criteria and options of the hierarchical analysis method for choosing the best advertising 
method for sesame products in Gorgan and Sari cities 

 
 تبلیغاتیهای یرروش ساسلسله مراتبی انتخاب بهترین روش تبلیغ از میان   -2جدول 

Table 2. Hierarchical selection of the best advertising method among other advertising methods 

نه 
هزی

 
co

st
 

 

 ابزارهای تبلیغاتی
Advertising tools (1) (2) (3) (4) (5) 

 های پخشیرسانه
Broadcast media 1 1.4901 1.1215 2.3304 1.8182 

 های چاپیرسانه
Print media 0.6710 1 0.6433 1.5574 1.1670 

 چهره چهره به بازاریابی 
Face-to-face marketing 0.8915 1.4925 1 1.7927 1.2660 

 تابلوهای تبلیغاتی
Advertising boards 0.4291 0.6420 0.5578 1 0.7658 

 نترنتی تبلیغات ای
Internet advertisement 0.5378 0.8413 0.6724 1.3056 1 

خا
ش م

وش
ن پ

یزا
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طبی
ن 
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v
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 های پخشیرسانه
Broadcast media 1 2.6845 3.9011 6.5654 3.6148 

 های چاپیرسانه
Print media 0.3725 1 1.6331 2.4150 1.0605 

 بازاریابی چهره به چهره 
Face-to-face marketing 0.2391 0.5586 1 1.4240 1 

 تابلوهای تبلیغاتی
Advertising boards 0.1523 0.4140 0.7022 1 0.5973 

 ترنتی تبلیغات این
Internet advertisement 0.5378 0.8413 0.6724 1.3056 1 
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 های پخشیرسانه
Broadcast media 1 0.9065 0.2776 2.4494 1.6219 

 های چاپیرسانه
Print media 1.1030 1 0.2494 2.5209 1.5399 

 چهره بازاریابی چهره به 
Face-to-face marketing 3.6017 4.0087 1 7.5142 5.7155 

 تابلوهای تبلیغاتی
Advertising boards 0.4082 0.3966 0.1330 1 0.7489 

 نترنتی تبلیغات ای
Internet advertisement 0.6165 0.6493 0.1680 1 1 
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 های گرگان و ساری ن های کنجدی در شهرستاوردهرآانتخاب بهترین روش تبلیغی برای ف

Choosing the best advertising method for sesame products in Gorgan and Sari cities 

های  رسانه 
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 چاپی 
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Face-to-face 

marketing 

تابلوهای  
 تبلیغاتی
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 یغاتیتبل یهاش رو  ریسا  نایاز م غیروش تبل نیانتخاب بهتر  یبراته ملسل س -2جدول ادامه 
Continued Table 2. Hierarchical selection of the best advertising method among other advertising methods 

ی
ساز

ماد
عت

ا
 tr

u
st

 b
u
il

d
in

g
 

 های پخشیرسانه
Broadcast media 1 2.6084 0.8208 2.6084 2.6403 

 های چاپیرسانه
Print media 0.3833 1 0.2218 0.9779 1.0291 

 بازاریابی چهره به چهره 
Face-to-face marketing 1.1366 4.5068 1 3.4558 4.2910 

 تابلوهای تبلیغاتی
Advertising boards 0.3833 1.0225 0.2893 1 1.2233 

 تبلیغات اینترنتی 
Internet advertisement 0.3787 0.9716 0.2330 0.8175 1 

ی
گه

مرآ
ع

 
A

d
v
er

ti
si

n
g
 l

if
e

 

 های پخشیهانسر
Broadcast media 1 1.8760 1.0830 2.4208 3.9568 

 پیهای چا رسانه
Print media 0.5330 1 0.7016 1.2967 1.8540 

 هره به چهره بازاریابی چ
Face-to-face marketing 0.9232 1.6739 1 1.5868 3.3025 

 اتیغ بلیی تتابلوها
Advertising boards 0.3596 0.7711 0.6485 1 0.5971 

 تبلیغات اینترنتی 
Internet advertisement 0.2527 0.4973 0.3379 0.5973 1 

ی
خش

ثرب
ا

 E
ff

ec
ti

v
en

es
s

 

 های پخشیرسانه
Broadcast media 1 5.0016 1.9663 4.6990 4.7627 

 های چاپیرسانه
Print media 0.1999 1 0.4739 1.0291 0.8858 

 ه بازاریابی چهره به چهر 
Face-to-face marketing 0.5085 2.1101 1 2.0262 2.6660 

 تابلوهای تبلیغاتی
Advertising boards 0.2128 0.9716 0.3261 1 1.0413 

 تی تبلیغات اینترن
Internet advertisement 0.2098 1.1288 0.2417 0.9602 1 

 ش ژوههای پ خذ: یافته ما
Source: Research finding 

 

 رها یامع اساسبر  هانهیگزوزن نهایی  ن ییتع -3جدول 
Table 3. Determining the final weight of options based on criteria 

 هزینه  ابزارهای تبلیغاتی
Cost 

 پوشش مخاطبین 
Customer 
coverage 

 مکان تست کالاا
The possibility 

of product 
testing 

 زیاساعتماد
Trust 

building 

 عمر آگهی
Advertising 

life 
 یاثربخش

Effectiveness 
 ن نهایی زو

Final Weight 

 های پخشیرسانه
Broadcast media 0.27 0.44 0.16 0.32 0.29 0.41 0.34 

 های چاپیرسانه
Print media 0.23 0.15 0.50 0.37 0.31 0.26 0.34 

 ره به چهره بازاریابی چه
Face-to-face marketing 0.19 0.17 0.14 0.10 0.18 0.10 0.12 

 تابلوهای تبلیغاتی
Advertising boards 0.12 0.09 0.06 0.11 0.13 0.09 0.09 

 تبلیغات اینترنتی 
Internet advertisement 0.17 0.13 0.11 0.08 0.06 0.11 0.08 

 های پژوهش : یافته ماخذ
Source: Research finding 

 

 ژهیو  مقدار نیتربزرگ  و  یناسازگار  شاخص  ردبرآو  از  حاصل جینتا -4جدول 
Table 4. Results of estimating the inconsistency index and the largest eigenvalue 

 یاثربخش
Effectiveness 

 یعمر آگه
Advertising life 

 اعتمادسازی
trust building 

 امکان تست کالا
The possibility 

of product 
testing 

 پوشش مخاطبین 
Customer 
coverage 

 هزینه 
Cost 

 هدف
Goal  

5.20 5.26 5.24 5.18 5.27 5.27 6.43 max 𝞴 
0.05 0.06 0.06 0.04 0.06 0.06 0.07 I.I. 
0.12 0.12 0.12 0.12 0.12 0.12 1.24 I.I.R. 

 های پژوهش ماخذ: یافته 
Source: Research finding 

 

 پرسشنامه   هر یازابه  مدهآ  تدسه ب یسازگارنا  نرخ جینتا -5جدول 
Table 5. The results of the inconsistency rate obtained for each questionnaire 

10 9 8 7 6 5 4 3 2 1  
5.43 5.43 5.43 5.41 5.41 5.46 5.39 5.47 5.33 5.33  
0.10 0.12 0.12 0.10 0.12 0.08 0.10 0.11 0.08 0.03 I.I. 
0.15 0.17 0.17 0.15 0.16 0.17 0.15 0.17 0.12 0.08  

0.04 0.05 0.04 0.04 0.04 0.05 0.04 0.05 0.03 0.02 
 ازگاری نرخ ناس

inconsistency 
rate 

 های پژوهش یافته  ماخذ:
Source: Research finding 
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 گیرینتیجه
انتخاب کانال   ی، در بخشتایج اولیه این ارزیاببا توجه به ن   

اول   هدف  گرفت:  قرار  مدنظر  اصلی  هدف  دو  تبلیغاتی 
اهمیت   ابزارهای هاشاخصمشخص کردن ضریب  ارزیابی    ی 

وتبلیغات تعیی  ی  دوم   اهدف  تبلیغاتی  ن  ابزارهای    مورد ولویت 
به مشتریان در هافراوردهینه معرفی  زم  در  استفاده ی کنجدی 

   هدف. بازارهای
پژوهش    این  معیار د   هتج  در  شش  اول  هدف  به  ستیابی 

اولویت  میزان  برای  هزینه،  شامل  تبلیغاتی  ابزارهای  بندی 
امکان   مخاطبین،  کالا  آزمودنپوشش  ی، اعتمادساز  ،نمونه 

آگه  درعمر  اثربخشی  و  گر  ی  روش  نظر  اساس  بر  شد.  فته 
و   مراتبی  سلسله  کارشناسان،    نظر  ازیری  گبهرهتحلیل 

معیارمق بین  زوجی  معیار  ی  اهایسات  که  گرفت  انجام  فوق 
، شاخص میزان پوشش  0/ 3263اعتمادسازی با ضریب اهمیت  
اهمیت   با ضریب  امکان  2345/0مخاطبین    ن آزمود، شاخص 

ینه با ضریب ، شاخص هز1362/0ا ضریب اهمیت  بنمونه کالا
شاخص  1185/0اهمیت   آگه ،  اهمیت عمر  ضریب  با  ی 
آخر  09771/0 در  ضریب    و  با  اثربخشی  یت  اهمشاخص 
ابزار  هاشاخصین  ترمهمترتیب  به   0865/0 یک  ارزیابی  ی 

بنگاه  تبلیغاتی هستند.   اگر  کارشناسان  نظر  اساس  بر  واقع  در 
در  فعال توزمی  فرآورده  لیدینه  عرضه  بخواو  کنجدی  هد  های 

دهد افزایش  را  خود  فروش  به     سطح  روش باید  های سمت 
بیشترین   تا  کندحرکت  عمومی و تبلیغات  رسانی، روابط  اطلاع

تضمین  و  قیمت  بهداشت،  و  سلامت  به  نسبت  را  اعتماد 
خود  کیفیت تولیدی  آبه به    محصول  همچنین  دست  ورد. 
انتروش را  ککن  خابهایی  پوشش  د  سطح  بالاترین  ه 
باشد رسانی  اطلاع داشته  شده  را  اخذ  نتایج  با  نتیجه  این   .

 ,.Nahidi et al., 2008; Mohamadian et al)   مطالعات

2010; Saeedi, & Movahhedi, 2020; Drumond et 

al., 2022; Al-Amin Khan et al., 2023)    همخوانی
 .دارد
ابتدا توسط مشتری آزموده شودمحصول د  اگر  تبعاً    ثیر آت  ،ر 

ملاحظه آن  تصمیم    درای  قابل  مشتری  خرید  خواهد  توسط 
کارش  رببنار،  دیگعبارت  به   داشت. ابزار  نظر  یک  هرچه  ناسان 

و  مؤثر  طوره ب مناسب  زمان  در  مطلوبباک،  تعداد    ،یفیت 
قرا پوشش  تحت  را  هدف  جامعه  افراد  از  دهدبیشتری  از    ر 

 ی برخوردار است. ترتوجه قابلاهمیت 
ثر ؤمنظر گرفتن معیارهای    با در ،  کارشناسان  زعمبه   بنابراین   

برنامه یک  موفقیت  پخشی،هارسانه اتی،  لیغتب  در  بازاریابی   ی 
ابزاری هستندهارسانه   و  فردفردبه اولویت   که  ی چاپی سه  از 

برخوردار که  یم  درمجموعند.  باشمی  بیشتری  گفت  توان 
بازاریهارسانه  پخشی،  چاپی  هارسانه و    فردفردبهابی  ی  ی 

، در زمان مناسب و  مؤثر  طوربه توانند  ی مهستند که    ابزارهایی
ا  فیتیباک بیشتری  تعداد  را  مطلوب  جامعه هدف  افراد  تحت  ز 

 پوشش قرار دهند. 
بازاریابی    کهیی ازآنجا    مدیران  و  کارشناسان  نظر  اساس  بر 

مس به  تبلیغاتی    ،ائلآگاه  ، کنجدیهای  فراوردهابزارهای 
پخشی  هارسانه  ابزار  ترمهمی  این   تبلیغاتیین  برای 

تسهیلاتی فراهم    دشوپیشنهاد می  ، روندشمار میمحصولات به 
تا زمی شرکت   شود  در  فعال  فرآوردههای  کنجدی، نه  های 

تبلیغی   هزینه  با  استانی  و  ملی  سطح  در  را  خود  محصولات 
)ت سازمانکمتر  حمایت  عمحت  اطلاع  به  مرتبط(  وم  های 

از همچنین  ف  برسانند.  تست  که  و آرآنجایی  کنجدی  ورده 
ای بر سطح فروش  لاحظهم  لقابثیر  أت  چهره به چهرهبازاریابی  
دول کنددارد،  فراهم  را  شرایطی  نمایشگاه  ت  صنایع  که  های 

تری برگزار شود  در سطح گسترده  ی مختلفغذایی در شهرها
تبلیغ برای  محیطی  آگاهی  تا  تولید  بخشی  و  و  برای 

 ود.  فراهم شمحصولات کنجدی کنندگان توزیع
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